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1. Har laddar du ned materialet

Material gar att ladda ned fran SMHIs fildelningstjanst Hive:
https://hive.smhi.se/index.php/s/HpxCTjyKXpXsw2g

Losenord: 2LyWbcDN

2. For aktorer som vill anpassa SMHIs material eller skapa
eget

For att sékerstilla att kommunikationen om det fornyade varningssystemet ér konsekvent ar
det viktigt att félja denna guide om ni vill skapa eget malgruppsanpassat
informationsmaterial i sociala medier kring inforandet av férnyade vddervarningar,
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Detta &r viktigt att tinka pa nér ni utgar frin SMHIs material:

Videomanus

Manusen till de tre explainer-videor som SMHI producerar finns att ladda ned materialsidan
pa SMHIs fildelningstjénst, se ovan. De ér till for att ni ska ha négot att utga ifrén om ni vill
ha det.

Obs! Anvénd de formuleringar/definitioner som finns i anslutning till varningssymbolerna
(vad varningsnivaerna innebér i korthet samt hur allménheten bor respondera pé dem, finns i
video 1 och 3). Andra alltsa inte pa dessa!

Varningssymboler

Varningssymbolerna i vektorformat finns att ladda ned pa materialsidan. I SMHIs
kampanjmaterial framtréder alltid de tre olika symbolerna tillsammans, inte for var for
sig. Detta dr en viktig princip for att material inte ska misstas for att gélla ett aktuellt
varningsldge, utan tydligt indikera att informationen handlar om varningssystemet som
helhet. I kommunikationen om det fornyade varningssystemet far inte nigra andra
varningssymboler anviindas.

SMHIs logotyp

Om ni vill anvénda er av SMHIs logotyp i visuellt material dir ni som aktor &r avsandare &r
det mojligt. Logotypen i svart och vitt finns att ladda ned pa materialsidan. Observera att vi
vill granska sammanhangen som vi medverkar i med vér logotyp. Mejla déirfor material
som ni vill anviinda SMHISs logotyp i for piseende innan publicering till
madeleine.sall@smhi.se.

Ett alternativ till att anvéinda SMHIs logotyp &r att hdnvisa till SMHI som kélla. I dessa fall
behover vi inte granska materialet 1 forvég, utan vanliga regler for kéllhdnvisning géller.

3. For aktorer som vill dela vidare SMHIs material

Datumet for inforandet — viktigt!

Vi har medvetet valt att i det grafiska materialet (bilder, video, illustrationer) inte
inkorporera inférandedatumet som i skrivande stund ar 14 april 2021. Detta {or att undvika
att behova skicka ut reviderade versioner av material om datumet mot formodan skulle
behova éndras. Dérfor dr det viktigt att i inléigg som ni gor kopplade till inforandet av det
fornyade varningssystemet alltid berittar om tidpunkten, i beskrivande (caption) text.
Se exempel nedan:
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4 januan 2021 kL. 1 | (¥

@ SMHI - Sveriges Meteorologiska och Hydrologiska Institut

Den 14 april fornyar SMHI vadervarningarna. Ett nytt system ersatter
varningssystemet med klass 1, 2, och 3

nH Gilla _J) Kommentera & Dela

Facebooks originalitetspolicy

Facebook har en originalitetspolicy som kan vara bra att kdnna till. I korta drag innebér den
att ett inldgg som delas vidare av ett annat konto &n upphovskontot inte far lika bra utfall
som om man hade publicerat eget, originalmaterial.
https://www.facebook.com/business/help/262834734651607

Captionvariation

Ett sétt, forutom att skapa eget material eller modifiera materialet, &r att skriva egen
captiontext till bilden eller videon. Dérfér uppmuntrar vi till att man som aktdr inte kopierar
SMHIs caption rakt av, utan skriver en egen som &r anpassad for den aktuella malgruppen.

4. Kampanjens innehall

Observera: Allt innehéll 4r inte faststéllt &nnu, mindre justeringar kan ske.

e Bildl
Forestéller: Ficklampa som lyser i morker. Mélgrupp: Allmén. Budskap: For att du
ska hinna forbereda dig.

e Bild2

Forestiller: Talt som omges av snorok. Mélgrupp: Friluftsintresserade. Budskap: Fér
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att du ska hinna vilja att stanna inne.

e Bild3
Forestiller: Overgivna tigspar samt parallell vig. Malgrupp: Pendlare. Budskap: For
att du ska hinna dndra dina resplaner.

e Bild4
Forestiller: Stralkastare i morkret under skyfall. Méalgrupp: Foreningsaktiva.
Budskap: For att din forening ska hinna stdilla om.

e Bild5
Forestiller: Byggkranar och hoghus i siluett. Malgrupp: Foretagare. Budskap: For
att ditt foretag ska hinna agera i tid.

e Bild6
Forestiller: Oversvimmat hus. Malgrupp: Fastighetsiigare. Budskap: For att du ska
hinna skydda det som dr ditt.

e Video 1
Vidervarningarna férnyas — gul, orange och ro6d varning introduceras.

e Video 2
Vidervarningarna konsekvensbaseras — vad innebar det?

e Video3
Fornyade viddervarningar — vad innebér det for mig som allménhet?

e [llustration 1
Visar de tre varningssymbolerna med korta definitioner (SMHI anvénder
illustrationen i video 1 samt enskilt som ett komplement vid behov.)

e [llustration 2
Visar de tre varningssymbolerna med kort beskrivning av respons fran allménhet
(SMHI anvénder illustrationen i video 3 samt enskilt som ett komplement vid
behov.)

5. Publiceringsplan

SMHI har en publiceringsplan for nir inldgg kommer publiceras i véra sociala medier, se
nedan. Syftet med att vi delger publiceringsplanen &r att ni ska kunna synka era egna inldgg
eller gora delningar i anslutning till véra publiceringar. Det betyder inte att ni méste
publicera nir vi gor det. Det betyder inte heller att ni maste starta med inlédgg redan vecka 5.

5.1 Organiska inlagg

Publiceringarna i planen nedan ar organiska inldgg, utover det kommer SMHI att
marknadsfora versioner av samma inldgg, enligt en séarskild plan. Se nedan under punkt 6.

Obs! Publiceringsplanen kan komma att indras med kort varsel, till exempel utifran en
pagéende vadervarning.

Skulle 6vergéngsdatumet for inférandet av det fornyade varningssystemet dndras kommer
givetvis ocksa publiceringsplanen att justeras.
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Vecka 5 (1-7 feb)
Mandag 1 februari. Tid: 07.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories: Bild 1
Onsdag 3 februari: Tid: 07.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories: Bild 2

Torsdag 4 februari: Tid: 14.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories, Youtube:
Video 1

Vecka 6 (8-14 feb)
Mandag 8 februari. Tid: 07.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories: Bild 3
Onsdag 10 februari. Tid: 07.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories: Bild 4

Torsdag 11 februari. Tid: 14.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories, Youtube:
Video 2

Vecka 7 (15-21 feb)
Mandag 15 februari, Tid: 07.00. Kanaler: LinkedIn, Twitter: Bild 5
Onsdag 17 februari, Tid: 07.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories: Bild 6

Torsdag 18 februari, Tid: 14.00. Kanaler: Facebook, Twitter, Instagram stories, Youtube:
Video 3

5.2 Marknadsfort innehall

Kanaler: Facebook, Instagram
Vecka 8 (22-28 feb)

Bild1,2,3,4,5,6

Vecka 9 (1-7 mar)
Bild1,2,3,4,5,6
Video 1, 2, 3

Vecka 10 (8-14 mar)
Video 1, 2, 3

6. FAQ for kommentarer i sociala medier

P& smhi.se finns en FAQ om fornyade vddervarningar. Anvand den om ni behover stod for
att hantera fragor och kommentarer i era sociala medier.

https://www.smhi.se/omsmhi/om-smhi/konsekvensbaserade-vadervarningar/vanliga-fragor-
och-svar-1.147832

Guide och publiceringsplan_210119.docx — Senast sparat 2021-01-19



7. Kontakt

Vid fragor kring materialet kan Madeleine Sill, kommunikatdr pA SMHI kontaktas via
madeleine.sall@smhi.se

8. Forslag och idéer till informationsspridning

Givetvis kan en aktor bade anvinda sina egna kanaler for att na allmanheten, och formedla
information vidare i sitt ndtverk, till exempel till medlemsorganisationer eller andra

konstellationer, som i sin tur kan sprida information vidare till allménheten i sina respektive
kanaler. Har finns nagra idéer till informationsspridning.

SMHI har direktkontakt med samtliga
lansstyrelser inom ramen for inférandet

av det fornyade vadervarningssystemet.

Aktor Roll Exempel pa Exempel pa aktiviteter som aktéren kan gora
vidareférmedlare som (idéer och forslag till potentiella vidareférmedlare)
aktdren kan férmedia till
SMHI Ansvarig for kommunikationen om det Lansstyrelser, nationella «  Producerar delningsbart material for sociala medier och
fornyade vadervarningssystemet aktorer inom krisberedskaps- gor detta tillgangligt for vidareformedlare.
systemet, nationella intresse- «  Guide till aktérer som vill anpassalta fram eget material
och branschorganisationer for sociala medier.
*  Producerar informationsblad som kan skrivas ut fran
smhi.se
e Genomfor 6vriga kommunikationsaktiviteter for att sprida
kannedomen, till exempel riktat till media
Léansstyrelse Vidareformedlare pa regional niva. Kommuner, regioner ¢ Informera regioner och kommuner om SMHIs

kunskapskampanj i sociala medier
¢ Formedla information fran SMHI till regioner och
kommuner

Kommun (via respektive
lansstyrelse)

Vidareformedlare till alimanheten

Raddningstjanst, kommunala
forvaltningar, lokala
natverk/organisationer till
exempel intresseforeningar
och néringsliv

e Delning av SMHIs material i kommunens sociala medier,
och/eller eget anpassat material utifran SMHIs guide

* Informationsblad kan skrivas ut fran smhi.se och spridas i
lampliga offentliga miljer (bibliotek,
kor i och

Region (via respektive

Vidareférmedlare till alimanheten

Vardcentraler,

« Delning av SMHIs material i regionens sociala medier

lansstyrelse) sjukhusmottagningar och/eller eget anpassat material utifran SMHIs guide
* Informationsblad kan skrivas ut fran smhi.se och spridas
*  Obs! Nar det galler lanstrafikbolagen far dessa
information och underlag direkt fran SMHI
Léanstrafikbolag Vidareformedling till alimanheten Entreprendrer (aktorer inom e Delning av SMHIs material i lanstrafikbolagens sociala
(resenarer) olika trafikslag) medier och/eller eget anpassat material utifran SMHIs
guide
. i kan skrivas ut fran smhi.se och spridas

Nationella myndigheter

Vidareformedling till aktérer inom
verksamhetsomradet

Natverk, samarbetspartners,
entreprendrer etc.

e Delning av SMHIs material i respektive myndighets
sociala medier och/eller eget anpassat material utifran

SMHIs guide

*  Formedla information fran SMHI till natverk,

tners, P

P etc.
* _Informationsblad kan skrivas ut fran smhi.se och spridas

Nationella intresse-
organisationer inom friluftsliv,
fritid och idrott

via

Vidareformedlare till sina
medlemsorganisationer och
medlemmar/utévare

medlemsorganisationer
(nationella, regionala, lokala)

*  Delning av SMHIs material i nationella organisationens
sociala medier och/eller eget anpassat material utifran
SMHIs guide

«  Formedla information fran SMHI till sina respektive
medlemsorganiationer

*  Delning av SMHIs material i medlemsorganisationers
sociala medier och/eller eget anpassat material utifran
SMHIs guide

Nationella bransch-
organisationer

A inom

Vidareformedlare till

inom brar isation

branschorganisation

*  Delning av SMHIs material i nationella organisationens
sociala medier och/eller eget anpassat material utifran
SMHIs guide

«  Formedla information fran SMHI till sina respektive
natverk,

tners, P etc.
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