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Forord

EBR, ElndtsBranschens Riktlinjer, ar ett dottervarumarke

till Energiforetagen Sverige. Genom att tydliggtra EBR och
samtidigt anvanda gemensamma plattformar dar det ar
fordelaktigt, starker vi de bada varumaérkena och tillvaratar
mojliga synnergivinster. EBR:s visuella identitet bygger pa
detta och innebér att vi maste vara tydliga och konsekventa
for att gora bade skillnaden och samhérigheten begriplig
for var omvarld.

Denna grafiska manual omfattar endast de omraden dar
EBR anvands ensamt eller tillsammans med Energiforetagen.
For omraden som inte beskrivs i denna manual géller
Energiféretagens visuella identitet.

Genom att anvanda oss av en liten men val definierad
uppsattning byggstenar systematiskt och konsekvent,
skapar vi tydlighet, vilket ar bade tids- och kostnadseffektivt.
| denna grafiska manual definierar vi byggstenarna och hur
vi anvander dem samt ger exempel pa faktiska applikationer
attinspireras av.

Om du ar osaker pa hur du ska anvanda dig avdem
i nagot sammanhang, tveka inte att hora av dig till
kommunikationsansvarig sa far du hjalp.

Tillsammans skapar vi en tydlig bild av EBR och relationen
till Energiforetagen Sverige - hur val vi lyckas ar helt upp till
oss sjalva.
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Innehall

BYGGSTENAR

Det vi bygger var igenkanning pa, var visuella identitet, ar
fyra grundlaggande byggstenar: logotyp, typografi, farg och
bild. Har finns reglerna for hur vi anvander dem.

APPLIKATIONER

Har visar vi exempel pa hur vi anvander vara byggstenar i
praktiken. Generellt anges inga matt har da samtliga enheter
finns som digitala original och/eller mallar.
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Logotypens placering 7 Broschyrer, kataloger och rapporter 18

En eller tva logotyper? 8 Broshyrer, kataloger och rapporter 18
Fargkodade broshyrer, kataloger och rapporter 19

Typografi

Open Sans Roll-ups 20

Calibri 10

Farg 1

Fargpalett 1

Fargtoner 12

Bild 13

Foto 13

Illustrationer 14

Informationsgrafik 15
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NAVIGATION
Innehallsférteckningen ar lankad - dubbelklicka pa den sida
du vill komma till.

For att komma tillbaka till innehallsférteckningen dubbel-
klickar du pa i sidfoten.
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Vara varumarken

Energiféretagen Sverige ar vart modervarumarke och
representeras av en egen logotyp.

EBR - EIndatsBranschens Riktlinjer - ar ett dottervarumarke
till Energiforetagen Sverige. EBR har en egen logotyp och vi
beskriver EBR som en del av Energiféretagen Sverige.

EBR ESA - EBR Elsdkehetsanvisningar - ar ett produktvaru-
marke under EBR och har ingen logotyp. Vi skriver alltid EBR
ESA for att tydliggora att det &r vara elsakerhetsanvisningar.

EBR ESA Q - ar aven det ett produktvarumarke under EBR
och har ingen logotyp. Vi skriver alltid EBR ESA Q for att
tydliggora att det ar var kunskapsbank.

Energiféretagen Sverige, EBR, ESA och ESA Q ar registrerade
varumarken som tillhér Energiféretagen Sverige.

Om du &r osaker pa hur du ska anvanda dig avdem
i ndgot sammanhang, tveka inte att hora av dig till
kommunikationsansvarig sa far du hjalp.

| avsnittet "En eller tva logotyper?” i denna manual finns

vagledning kring nar Energiforetagens logotyp respektive
EBR:s ska anvandas.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.
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Logotyp

Var logotyp ar ett skyddat varumarke som inte far andras
eller férvanskas - det galler saval form som inbérdes
proportioner. Anvand alltid korrekta original, dvs de filer
vars namn borjar med "EBR_LOGO" eller "EBR_EF_LOGO".

Logotypen far endast aterges i de fargstallningar som
beskrivs i denna manual. Den primara versionen ar grén pa
vit bakgrund. Ovriga fargstaliningar visas pa sidan "Logo-
typens farger”.

Med eller utan undertext?

Nar EBR-logotypen forekommer utan utrymme att forklara
vad EBR ar, anvander vi en logotyp som vi kallar "EBR_EF_
LOGO" eller "EBR-EF-logotypen”. Den har en textrad under
som lyder "En del av Energiforetagen Sverige” i fordefinierad
storlek, placering och typsnitt. Anvand den fardiga logotypen
istallet for att gora egna varianter, sé att vi ar konsekventa.

| de fall den fardiga logotypen av utrymmesskal blir sa liten
att texten inte gar att lasa, anvander vi EBR-logotypen utan
text under. Forsok om méjligt finna en naturlig placering pa
annan plats for texten "En del av Energiféretagen Sverige”,

i typsnittet Open Sans regular.

Ge logotypen tillrackligt med utrymme

For att logotypen inte ska "vaxa ihop” med andra element i

formgivningen behover den fa lite "luft” runt om. Den ytan

ska vara minst lika stor som stapeln i "b" i logotypen ar bred.
Det enda vi placerar narmare &r var undertext "En del

av Energiforetagen Sverige” eller, i forekommande fall, var

adress eller webadress.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

b ‘ < EBR_LOGO_GRON

En del av Energiforetagen Sverige « EBR_EF_LOGO_GRON

« Friyta runtlogotypen
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Logotypens farger

Standardfarg

Logotypens priméra farg ar gron. Det ar var "EBR-gron” som
beskrivs under "Fargpalett”. Vid behov kan vit eller svart
anvandas istallet.

Omradesfarger
For att forenkla bade for vara intressenter och oss sjalva
anvander vi farger for att tydliggdra olika verksamhets-
omraden. Istallet for att logotypens farg riskerar att
konkurrera med dem later vi logotypen forekomma
i samma farg, pa de ytor dar vi anvander respektive
omradesfarg.

Omradesfargerna finns definierade under avsnittet
"Fargpalett”.

| praktiken innebar det att logotypen kan anvandas i
nagon av var fargpaletts alla farger, men endast i ratt sam-
manhang: dvs dar den representerar ett specifikt verksam-
hetsomrade.

Farg pa logotypens undertext

Nar texten “En del av Energiforetagen Sverige”, var adress
eller webbadress satts under logotypen ska den alltid vara
svart oavsett logotypens farg, utom da bade den

och logotypen ar vita.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiféretagen Sverige.

Observera att bakgrunden inte far goras till
en form som ger logotypen en ny, yttre form.
Exemplet avser endast visa den vita logotypen
utan att farga in hela sidan.

eor ebr ebr ebr ebr

Logotypen far endast aterges i nagon av vara
andra farger, utdver gron, vit och svart, for att
tydliggora ett specifikt verksamhetsomrade.

ebr o

En del av Energiforetagen Sverige En del av Energiféretagen Sverige

Undertexten ar alltid svart utom
da bade den och logotypen ar vita.

or & eby
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Logotypens placering

Var logotyp har sin visuella tyngdpunkt i mitten da "b-sta-
peln” sticker upp. Det gor att den passar lika bra i vanster-
stalld placering som centrerad. Hur den anvands i olika
sammanhang framgar av mallarna och, i forekommande
fall, beskrivning av respektive av respektive applikation i
denna manual.

I exemplen till hoger visas de tva priméra placeringarna:
i dvre vanstra hornet respektive centrerad i botten. Den
forsta lampar sig framforallt pa broschyrframsidor, block
och webbsidor, medan den andra, centrerade i botten,
passar annonser, affischer och broschyrbaksidor.

Undantagen bekréaftar regeln och undantag maste fa
goras for att astadkomma optimalt resultat. Ett exempel ar
PowerPoint-mallen.

Vid centrering i hojdled ar det viktigt att logotypen place-
ras optiskt centrerad, inte strikt matematiskt. Det betyder
att denirealiteten placeras lite ovanfor mitten, for att upp-
fattas i balans och inte stréva varken uppat eller nedat.

Konsekvent format skapar lugn och tydlighet

Vi kan omdjligt definiera logotypstorlekar for alla appli-
kationer men for det vanligaste formatet, A4, har vien
grundregel: 35 mm bredd pa logotypen. Da logotypfilerna
ar 100 mm breda innebar det att vi skalar ner den till 35 %.
For digitala applikationer och trycksaker i stora format eller
udda proportioner géller gott omddme som tumregel, om
inte mallar finns.

Glém inte "friytan”
Ge logotypen tillrackligt med utrymme runt om sa att den

inte "ramlar ut” eller "vaxer ihop” med nagot annat element.

"Friytan” finns definierad under avsnittet "Logotyp”.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

ebr

ebr

Vansterstalld: Lika marginal mellan "e” och ovankant som mellan

"e” och vansterkant ger logotypens placering bra balans, savida inte
funktionen kraver bredare vanstermarginal. Observera att "b-stapeln”
inte far ligga narmare ovankant an friytan medger.

Centrerad: Lika marginal &t vardera sidan. Avstandet mellan logotyp
och underkant far garna vara lika hogt som "e” nar layouten inte
fordrar annat, sa skapar enkelt vi ett konsekvent utseende.
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En eller tva logotyper?

| de allra flesta sammanhang anvénder vi antingen EBR:s
eller Energiféretagens logotyp for att tydliggdra vem som ar
ansvarig for innehallet eller avsandare av budskapet.

Endast EBR

Vi anvander vanligtvis endast var egen logotyp och visar var
samhorighet med Energiféretagen i text, antingen direkt
under logotypen eller pa annan plats i samma applikation.
Exempel pa sddana applikationer och sammanhang &r vara
handbdcker samt EBR Metod- och maskindagar.

Endast Energiforetagen

| applikationer och sammanhang dar Energiféretagen
hanvisar till EBR anvands endast Energiféretagens logotyp,
till exempel pé Elnadtsdagarna och i Energiféretagens sociala
medieposter.

Inget undantag utan regel

| enstaka fall finns 6nskemal att anvanda de bada logo-
typerna tillsammans, till exempel i e-postsignaturen.

Da det ar viktigt att logotypernas format och placering ar
bade balanserat och konsekvent har vi en enkel tumregel:
EBR-logotypen ska vara tva tredjedelar sa bred som
Energiforetagens logotyp, de bada logotyperna ska vara
centrerade i hojdled gentemot varandra och avstandet
mellan dem ska - nar det ar mojligt - helst motsvara EBR-
logotypens bredd.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.
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Typografi: Open Sans

Open Sans dr vart férstahandsval av typsnitt i alla sam-
manhang dar det ar tillgangligt. | de fall vi inte kan anvanda
det, t.ex. i MS Word-dokument som ska kunna redigeras av
andra, utanfor var organisation, ersatter vi Open Sans med
Calibri.

Varfér Opens Sans?

Open Sans ar ett modernt och lattlast typsnitt, skapat bade
for digitala plattformar och trycksaker. Det ar dessutom
fritt att anvanda.

Hur anvénder vi Open Sans?

Den absolut viktigaste principen for var typografi ar att

den ska vara lattlast. Det astadkommer vi med nagra enkla

regler:

* Rubriker och texter skrivs versal-gemena (bade stora och
sma bokstaver). Undvik hela ord och meningar i versaler
(stora bokstaver).

+ God kontrast mellan rubrik, mellanrubriker och text bade
i grad (storlek) och vikt (tjocklek) tydliggdr hierarkin och
leder 6gat ratt.

+ Konsekvent anvandning av de olika vikterna 6kar ocksa
igenkanningen.

+ Radavstand som ger tydliga rader - utan att bli en svart
massa (som det blir vid for sma avstand) eller att falla
isar i randiga sjok (som det blir vid for stora avstand) -
far viom det &r 1,2-1,4 génger textstorleken. En text i
10 punkters storlek ska med andra ord ha 12-14 punkters
radavstand.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

Open Sans Light
Open Sans Light Italic
Open Sans Regular
Open Sans Italic

Open Sans Semibold

Open Sans Bold

Rubriker fran 18 punkter och uppat, versal-gemena.
Texter i minst 8 punkter. Inte ljusa pa mork bakgrund.

Utmarkning av enstaka ord eller kortare text, istallet for
fet text.

Rubriker i 18 punkter och mindre, versal-gemena.
Texter upp till 11 punkter.

Utmarkning av enstaka ord eller kortare text, istallet for
fet text. Aven anvandbar till bildtexter.

Utmarkning av enstaka ord i text med Light - inte till
regular pga att kontrasten blir for liten

Undvik Semibold Italic, sa att vi inte far fér manga varianter
och darmed skapar otydlighet.

Sma rubriker, mellanrubriker och utmarkning av enstaka
ord i text med Regular.

Undvik Bold Italic, sa att vi inte far for manga varianter
och darmed skapar otydlighet.

Endast i undantagsfall dér synligheten eller kontrasten
skulle bli for dalig med nagon av de andra vikterna.

Undvik Extrabold Italic, sa att vi inte far for manga varian-
ter och darmed skapar otydlighet.

Typografi - Open Sans 9



Typografi: Calibri

Calibri anvander vi nar vivill att andra, som inte har
Open Sans, ska kunna anvénda vara Word-, Excel- och
PowerPoint-dokument eller nar vara presentationer ska
koras fran en dator som inte har Open Sans installerat.

Varfor Calibri?

Calibri foljer med som standardtypsnitt i Windows och
Mac OS ar inte alltfor olikt Open Sans for att kunna fungera
som ersattare vid behov.

Varfor inte alltid Calibri?

Calibri har inte sa manga vikter (tjocklekar) som Open Sans,
ar inte riktigt lika stringent och ger ett lite klumpigare
intryck an Open Sans. Det syns inte minst i langre texter,
dar Calibri ger hela textblocket ett svartare, tyngre och
darmed mindre inbjudande intryck.

Hur anvéander vi Calibri?

Samma principer som fér Open Sans galler fér Calibri - |as-

barheten ar hogsta prioritet och den far vi pa samma satt:

* Rubriker och texter skrivs versal-gemena (stora och sma
bokstaver). Undvik hela ord och meningar i versaler
(stora bokstaver).

+ God kontrast mellan rubrik, mellanrubriker och text bade
i grad (storlek) och vikt (tjocklek) tydliggor hierarkin och
leder 6gat ratt.

+ Konsekvent anvandning av de olika vikterna 6kar ocksa
igenkanningen.

+ Radavstand som ger tydliga rader far viom det ar 1,2-1,4
ganger textstorleken. En text i 10 punkters storlek ska
med andra ord ha 12-14 punkters radavstand.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

Calibri Light
Calibri Light Italic
Calibri Regular
Calibri Italic

Calibri Bold

Rubriker fran 18 punkter och uppat, versal-gemena.
Texter i minst 8 punkter. Inte ljusa pa mork bakgrund.

Utmarkning av enstaka ord eller kortare text, istallet for
fet text.

Rubriker i 18 punkter och mindre, versal-gemena.
Texter upp till 11 punkter.

Utmarkning av enstaka ord eller kortare text, istallet for
fet text. Aven anvandbar till bildtexter.

Sma rubriker, mellanrubriker och utmarkning av enstaka
ord i text.

Undvik Bold Italic, sa att vi inte far fér manga varianter
och darmed skapar otydlighet.

Typografi - Calibri 10



Fargpalett

Var fargpalett domineras av vitt och gront
och kompletteras med sex klara farger.

Gron ar var profilfarg
Var grona anvander vi som var profilfarg och
férstahandsval for logotypen.

Slésa med vitt!

Var inte snal med vita ytor - vit bakgrund
skapar bra kontrast till alla vara farger och
ger ett frascht och luftigt intryck.

Hur anvander vi var fargpalett?
Grundregeln ar att vi anvander grént och vitt
som dominerande farger.

De kompletterande fargerna ar framst
avsedda att anvandas var for sig till att tydlig-
gora vara olika verksamhetsomraden samt i
diagram eller andra grafiska element dar fler
fargsignaler behovs for atskillnad.

Samordning med Energiféretagen

Alla vara farger, utom var bla och Energifére-
tagens magenta, ar gemensamma. Det betyder
att specifikationerna i olika fargsystem ar
Overensstammande och att vi vid behov kan
dela mallar och filer utan problem.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

Ljusbla

CMYK 100-0-0-0
RGB 0-159-227

HEX 009EE3
PMS  Pantone Process
Cyan

Bl3

CMYK 100-75-0-0

RGB 0-72-153
HEX 004899
PMS 286

Gron

CMYK 60-0-100-0
RGB  102-204-51
HEX 66CC33
PMS 368

Gul

CMYK 0-20-90-0
RGB  255-204-0
HEX  FFCCOO0
PMS 123

Orange

CMYK 0-70-100-0
RGB  255-103-31
HEX  FF671F
PMS 165

Vit

CMYK 0-0-0-0
RGB  255-255-255
HEX  FFFFFF

PMS -

Lila

CMYK 67-83-0-0
RGB 139-51-183
HEX 8B33B7
PMS 7442

Gra

CMYK 0-0-0-67
RGB  119-119-119
HEX 777777

PMS  Pantone Cool Gray 9
(ndrmast men morkare)

Farg - fargpalett 171



Fargtoner

20%

De flesta av fargerna i var fargpalett kan
anvandas i toner men inte riktigt alla. Gr—én
Har forklarar vi varfor och hur.

Varfor anvénda toner?

Toner av fargerna i var palett kan anvandas
for att antingen utdka den vid behov eller
for att kunna skapa lugn genom att minska
antalet farger och &nda fa variation.

Varfor fungerar inte alla farger i toner?
Alla vara farger utom orange fungerar fint i
toner. Orange har tyvarr egenheten att mer
uppfattas som hudfarg i vissa toner, an som
en ton av ursprungsfargen. Darfér anvander LN 20%
vi inte toner under 75 procent.

100% PARZ)

: 2 Gul Llla
Ljusbla 200 L

60%

Hur anvéander vi vara fargtoner? 80%
Grundregeln ar att vi anvander fargtoner 60%
pa mindre ytor och later de ursprungliga
fargerna dominera. Det galler framforallt var
viktigaste profilfarg: gron.

Ett estetiskt och effektivt satt att skapa
lugn ar att anvanda en eller ett par, tre farger
kombinerade med toner i steg om 20 eller L/ 20%
25 procent i taget - mindre skillnad &n sa kan
vara svar att uppfatta.

100% (UGS ([ 20%

inte! o
Orange Gra

80% 40% 80%

60% 60%

N
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Foto

I manga fall klarar vi oss utmarkt med Energiforetgens
bildmanér men till tva &ndamal behover vi andra typer

av bilder:

+ Utbildning/instruktioner

* Profilera/synliggora EBR och vara verksamhetsomraden

Foto for utbildning/instruktioner

Som syftet antyder ska dessa bilder ska vara tydliga och
pedagogiska. Det staller hdga krav pa komposition, skérpa,
ljussattning och naturlig fargatergivning. Bildernas karaktar
ar dokumentart berattande.

Foto for profilering av EBR och verksamhetsomraden
Dessa bilder ar mer av symbolisk karaktar an instruktiva.
Kraven pa komposition, skarpa, ljussattning och fargater-
givning ar mer av estetisk natur an pedagogisk. Profilerande
bilder fér EBR kan till exempel géras monokromt gréna eller
i duplex med grént och svart.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.
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llustrationer

De illustrationer som ar utmarkande fér EBR har ofta
uppgiften att forstarka eller férklara en instruktion. For
detta &ndamal kan de lampa sig battre an ett foto da det ar
lattare attisolera och fokusera pa vad vi vill visa - ett foto
ger oss dven en mangd detaljer runt omkring som kan vara
rent ovasentliga. For att skapa igenkanning och tydlighet i
vart illustrationsmanér har vi formulerat nagra tumregler,
beroende pa vilket andamal de syftar till.

Tekniska illustrationer

Hit raknar vi de instruktiva illustrationerna. Utmarkande
for vara tekniska illustrationer ar att de endast bygger pa
farger och fargtoner, utan konturlinjer och framst visar de
detaljer som ar avgorande for forstaelsen. Sa lite som moj-
ligt av miljon runt omkring visas for att skapa avsett fokus.

Ikoner/piktogram/symboler

Vi anvéander ikoner/piktogram i huvudsak till tva olika

funktioner:

1. Att aterge dem som aterfinns i anlaggningar. For denna
kategori galler att de féljer branschstandard.

2. For att underlatta att hitta pa var webb eller i kataloger,
handbdcker med mera. Dessa ska folja Energiforetagens
manér sa att vi kan anvanda varandras ikoner.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.
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Informationsgrafik

Informationsgrafik kan vara allt fran enkla diagram till avan-

cerade kombinationer av illustrationer, foto, text och siffror. 20 % >0
Vi har valt att halla var informationsgrafik enkel och tydlig
bade for igenkanning och for att vara latta att forsta. 40
Varfoér informationsgrafik?
Grundregeln for var informationsgrafik ar att den ska tyd- 30
liggora budskapet och forenkla forstaelsen - den far aldrig 50 %
vara ett sjalvandamal och aldrig sa komplicerad att det 20
behovs en lang forklaring for att den ska vara begriplig.
Med ett sammanhallet manér kan vi dessutom ganska

enkelt skapa igenkanning och dérmed géra informations- 0 10
grafiken till ytterligare ett signum for oss. 30 /0

0

Hur definierar vi "vart” manér?

Precis som med illustrationer och ikoner anvander vi oss
av enkel, tydlig och "platt” grafik med jamntjocka samman-
hangande linjer.

Fargsattningen hamtar vi fran var fargpalett och prioriterar
gront och vitt dar det ar mojligt.

Typsnitten i informationsgrafiken ar Open Sans eller
Calibri, beroende pa anvandningsomrade - se respektive
typsnitt for deras anvandning.

Ar du tveksam om informationsgrafiken haller siginom
vart manér, ta hjalp av kommunikationsansvarig eller
annan kommunikator.

1996 2006 2016

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige. Informationsgrafik 15



E-postsignatur

Var e-postsignatur skiljer sig inte fran Energiféretagens mer
an att EBR-logotypen finns med, i de proportioner som ang-
esiavsnittet "En eller tva logotyper?”. Nar du skickar e-post
i vart namn ska e-postsignaturen félja anvisningarna har.

1. Halsningsfras - Calibri 11 punkter

2.Namn - Calibri fet 11 punkter

3. Titel/avdelning - Calibri 11 punkter

4. Telefonnummer - Calibri 11 punkter

5. E-postadress - Calibri 11 punkter, lankad

6. Logotypkombination Energiforetagen och EBR, dar EBR:s
logotyp ar tva tredjedelar sa bred som Energiféretagens
och centrerad i hojdled

7. Postadress, lankad webbadress, och Twitteradress
- Calibri 11 punkter

8. Lank till fakturerings-, leverans- och besdksadresser
- Calibri kursiv 9 punkter

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

Med vanliga halsningar

Fornamn Efternamn
Avdelning

+46 8 677 XX XX
+46 7XX XXX XXX

fornamn.efternamn@energiforetagen.

2 Enerol @b
Energiforetagen Sverige

101 53 Stockholm, Sweden

energiforetagen.se
twitter.com/energiforetagen

Fakturerings-, leverans- och beséksadresser:

energiforetagen.se/kontakt/

E-postsignatur 16



PowerPoint-mall

Kommunikationsansvarig tillhandahaller och uppdaterar
I6pande var PowerPoint-mall. Anvand alltid den senaste > r
utgavan pa servern sa bidrar du till att vi sprider bade ratt :
uppgifter och en konsekvent bild av oss.

Har bredvid visar vi nagra avde manga mallsidor som
finns tillgangliga i var PowerPoint-mall. Observera att de

exempel som visas har var aktuella vid tidpunkten for
denna manualutgava men kan ha uppdaterats sedan dess.

Elnatsbranschens riktlinjer

En del av Energiforetagen Sverige.

1. Startsida med bild och logotyp

2. Start-/slutsida med logotyp

3. Titelsida med bild, rubrik och logotyp / e e
4. Diagramexempel anschens riktli njer %07 diagramforklarande text pé en eller
5. Bildsida med rubrik och sidfot En del av Energiféretagen Sverige 20 % diagramforklarande text pa en eller
6. Textsida med rubrik, bullets, bild och sidfot. flera rader

Diagramtitel

50 % diagramférklarande text pé en eller
flera rader

20%

50%

30%

, ebr -

Bildsida med rubrik En branschstandard

EBR&ren som berér
hela livscykel:

" Konstruktion

' Byggnation

v Drift

¥ Underhall

' Rasering av elnat

EBR medverkar till en bra arbetsmiljé och minskad
paverkan pa milj och klimat, till kompetensdverféring
inom branschen samt till en teknisk utveckling och en
kostnadseffektiv process.

Den sammantagna ekonomiska vinningen med EBR har
sagts vara mer &n en miljard svenska kronor per &r for
hela elnatsbranschen.

TN
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Broschyrer, kataloger

ocCh rapporter

Konsekvensen i var visuella
identitet blir pataglig nar vi
stéller vara broschyrer, kataloger
och rapporter bredvid varandra
i ett broschyrstall.

Hur vi placerar logotypen,
anvander typsnitten och fargerna,
blir direkt jamforbart och skapar,
ratt anvant, ett samlat intryck
genom de mojligheter som finns i
mallarna. Logotypens placering kan
anpassas till vilken vanstermarginal
andamalet kraver och &nda ge en
tydlig igenkanning och slaktskap
layoutmassigt.

Fargerna kan varieras beroende
pa omrade, med en specifik farg i
logotypen, linjen under rubriken
och linjen i sidfoten. Rubriken och
texten i sidfoten ar alltid svarta.
Vilka farger som reserverats for
vad framgar pa nasta sida.

Har visas exempel fran var
katalog- och rapportmall.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

ebt

ie och riskomréade

4. Tabell

Tabell 3. Terminologi

vid tilla E5A ska fol das:

ind ind
luft till riskomradets yttre i luft till naromradets yttre
réns. (DL mm) g

Objekt Lagesindikering *

gen berdring 300
\

EBR kost
Lokalnat 0,4-2
samt optonat

Januari 2019

- ESAY00K00
gestaliningsnummer: ESAXC

EBR-logotypen ar placerad upptill for att synas
i broschyrstall. Rubriken ar uppdelad i tva
avdelningar med kontrasterande tjocklek (vikt)
for att underlatta lasningen. Den vilar pa en
tjock linje i samma farg och bredd (35 mm pa
A4-format) som logotypen.

nadskatalog 2019 -

Orderuttryck

kort beskriver yag

Effektbrytare Tileller 1 Frén ellero
Lastorytare

Kontaktor

Frénskijande brytare

Sakerhetsbrytare 1 (ssluten) 0 (= oppen)

Frénskiljning med utdragbar  Sluten eller  Oppen eller
driftlage eller 1 franskilt lage

eller

Statill

Stut
Slut eller
placerai
drifiage

EBR. EInsitsran,

Slafran schen:
€t par-tre meningar, s Riktlinjer,ar, av vikka ogpy hur de

nyttan med dem ;
istre
T3 VarUMarke som forvaieas oy Eney

rgiforet
3gen.serebr kan gy | 13gen Sverige.

lasa
19m EBR systemer. Valkommmen

EBRs;
Oppna Valkommeny " PeStalla rapporter oy
Oppna eller
placera
franskilt lage

1

2 dr en informativ bilaga kompletterad med svenska
w

felavhjalpning for att atgarda felet ska
ite enligt nagon av arbetsmetoderna, Arbete
1spénning eller Arbete med spénning.

I inlagans 6verkant aterkommer fargen fran
framsidan i sidhuvudet samt i linjer och grafik.
Eventuella foton och illustrationer ar i full farg.

eby

€ el avEnergy

Pa baksidan ar EBR-EF-logotypen centrerad i
sidled nedetill, pa ett avstand fran underkant
som motsvarar "e” i logotypen. Logotypen ar
35 mm bred pa A4-format.
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Fargkodade broschyrer,
kataloger och rapporter

For att underlatta igenkanning av material for specifika
omraden anvander vi fargkodning, dar varje omrade har
en dedikerad farg i var palett. Fargen anvands i logotypen
- bade pa fram- och baksida - linjen under rubriken och
linjen i sidfoten samti sidhuvudet och linjer i inlagan.
Rubriker och texter ar alltid svarta. Har visas exempel
skapade med var katalog- och rapportmall.

Omradesfarger

Konstruktioner Bla RGB 0-72-153
Byggteknik (Arbetsanvisningar) Orange RGB 255-103-31
Underhallsteknik Ljusbld RGB 0-159-227
Kostnadskatalog Gron  RGB 102-204-51
Produktionsteknik (PB & PU) Gron RGB 102-204-51
Informationshandlingarna Gra RGB 119-119-119
Beredning Gra RGB 255-255-255
HMS-U Gul RGB 255-204-0
Nya snabba handlingar

inte etablerade metoder Lila RGB 139-51-183

Observera att fargspecifikationerna avser material for digital
publicering - fér material som ska tryckas gdller motsvarande
CMYK-specifikationer, se avsnittet "Firgpalett”.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiforetagen Sverige.

e@ﬁ 4. Tabell @W@W

T
4. Tabell

Kategorinamn
produktnamn Pa
en till tva rader
—

Kategorinamn
produktqamn pa
en till tva rader

a
produktnamn P
en till tva rader

—_—
= ebr L oby
i I .|
e‘h‘ﬁ 4. Tabell @%W 4. Tabell
Kategorinamn . Kategorinamn =
Proguktnam" pa % =

en till tva rader
—_—

I

eby
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Roll-ups

Ratt utformade ar roll-ups effektiva budskapsbérare och
identitetsskapare. Ett enkelt satt att gora intryck och synas
ar att 1ata vara profilfarger gront och vitt ta for sig.

Layouten ar motsvarande som for Energiforetagen sa att
de fungerar val tillsammans vid behov.

Stora vita versal-gemena rubriker med kontrastverkan
mellan Open Sans light och semibold eller bold gér dem
synliga och lasbara pa langt hall.

Med EBR-EF-logotypen konsekvent placerad mot vitt i
toppen syns vi och skapar igenkanning.

Vi kan ocksa anvanda illustrationer, ikoner eller utfallande
fotografier pa vara roll-ups. For att lyckas med en roll-up
finns ndgra enkla tumregler att halla sig till:

+ Logotypen i toppen - da syns vi dven pa avstand.

+ Korta budskap i stora versalgemena rubriker - tank pa
ldsavstandet och hur lange du sjalv star och laser pa en
roll-up nar du bestammer innehall.

+ Inga viktiga budskap under knahgjd, savida inte din roll-
up kommer att std pa en upphojd scen eller podium.

+ Omduinte har en roll-up att jamféra med nar du gor din
layout, stall dig framfor en vanlig dorr och visualisera hur
du tankt dig - formatet och proportionerna ar likartade.

EBR Grafisk manual. ©2019 Energiféretagen Sverige.

ebr
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EBR ESA
arbeta
elsakert

ebr

En del av Energfbretagen Sverige

Valkommen
till EBR
Metod- och
maskindagar

£ ENERG
~

FORETAGEN

Vi ger
Sverige
energi!
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