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Tips och rad for medial debatt och PR

Dessa tips och rad har vi tagit fram framst for dig som inte arbetar med PR pa daglig basis.
Energiforetagen Sverige gor insatser for att driva pa debatten och genomslaget skulle
kunna bli mycket stérre om de stora fragorna for fjarr- och kraftvarmen syntes aven
lokalt, genom att dven medlemsforetagen syns och driver pa i fragorna.

Lokala genomslag i pressen har du storst moéjlighet att astadkomma sjalv, dar du satter
din pragel pa artikeln eller pressmeddelandet med en vinkel som passar for just din ort.
Du vill sjalvklart ha publicitet, men redaktionerna behover dven din hjalp for att skapa
innehall i tidningen, radion eller tv-kanalen och publicerar garna debattartiklar och
insandare om de kdnner att de ar relevanta for deras lasare.

Vad star PR for?

PR star for “publika relationer”. “Publiken” ar ett brett begrepp som varierar rejalt i
betydelse fran foretag till foretag. For ett energibolag ar “publiken” politiker och
opinionsbildare som paverkar debatter, regler och lagar kring foretagets verksamhet,
men publiken ar ocksa de manga manniskorna, slutkunder till exempel, och deras asikter
som idag ofta sprids genom sociala medier.
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Vad ar skillnaden mellan reklam och PR?

Den framsta skillnaden mellan reklam och PR &r hur man far utrymme for sin rost. Via
reklamen kdper man plats for sin kommunikation (till exempel genom annonser,
direktreklam eller reklamfilm), via PR foértjanar man sin plats, d v s nagon valjer att skriva
om det for sina lasare. Till exempel en journalist, en bloggare eller en twittrare. Genom
PR presenteras en nyhet eller en asikt medan reklamen nastan alltid har ett erbjudande.

Tank pa att alltid leta efter nagot som kan uppfattas som en nyhet eller en ny infallsvinkel
nar du soker publicitet. Det géller alltsa att ta av sig “reklamglasdégonen” och kritiskt
nyhetsvardera sin artikel och stélla sig fragan om det verkligen ar intressant for
redaktionens lyssnare, ldasare eller tittare innan tidningen kontaktas.

Bade PR och reklam kan vara bade langsiktigt och kortsiktigt

En vanlig men felaktig uppfattning ar att reklamen ar kortsiktig och PR ar [angsiktig. Bade
reklam och PR har som uppgift att varda varumarket pa lang sikt och bade reklam och PR
kan bedrivas i kortare kampanjliknande aktiviteter. Men visst PR-arbete, sarskilt nar det
galler forandring av lagar och regler, tar oftast langre tid att genomfora.

Debattartikel eller pressmeddelande?

Nar du vill bilda opinion och sprida kunskap i en fraga kan du valja att skriva en
debattartikel, men du kan ocksa skriva ett pressmeddelande eller férstka kontakta
redaktionen direkt, om det finns ett nyhetsvarde i det du vill beratta. Férdelen med
pressmeddelandet ar att nyheten nar fler om den blir publicerad.
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A andra sidan har du mindre mojlighet att paverka hur texten blir (men egna citat har
man alltid ratt att kolla och godkénna). | debattartikeln bestammer du sjalv 6ver
innehallet, bara du haller dig till det omfang som tidningen anger som maximalt. Det kan
variera — fran cirka 2000 tecken inklusive mellanslag, till 4000/5000 tecken.

Ska du starta en debatt eller skriva en inséandare?

| den lokala pressen kan du synas med bade insandare och debattartiklar, men vad passar
bast? | en debattartikel tilltalar man direkt eller indirekt nagon form av motstandare,
nagon som har en motsatt asikt eller nagon som man vill ska agera, till exempel en
politiker. Att ge sig in i en debatt kraver att du ar palast och beredd pa att svara pa kritik.
Du behover inte sdga allt i forsta debattinlagget, syftet ar oftast att fa igang en diskussion.

Lyft garna vilka utmaningar eller vilken betydelse fjarrvarmen har pa din ort. Det dkar
chansen att nagon redaktion ska vilja publicera just din debattartikel eller inséndare.

Med dagens medielandskap déar sociala medier har stor betydelse kan debatten snabbt
forflyttas utanfor tidningen till exempelvis Facebook eller Twitter. Da &r det ar viktigt att
du kanner dig hemma dven i de kanalerna — och att du har en narvaro. Om du inte finns i
en kanal kan du ju heller inte ta diskussionen dar.

En insdndare ar mer en asikt som riktas en vag dar du inte nddvandigtvis soker debatt, ett
mildare satt att framfora sin asikt, men likval ett viktigt satt. Det kan ocksa vara inriktat
mer pa kunskapsuppbyggnad an debatt. Allt som &r vart att prata om lampar sig inte alltid
bast att ta i debattform.

Gemensam kommunikation skapar battre genomslag

Vi pa Energiféretagen Sverige representerar fjarrvarmens intressen for alla
medlemsféretag och ger er gdrna stdd och rad om hur ni kan kommunicera.
Malsattningen i var kommunikation ar att 6ka kdnnedomen och kunskapen om
fjarrvarme. Men ocksa att driva opinion i viktiga fragor. Genom att branschorganisationen
och alla medlemsféretag hjalps at att sprida budskapen nar vi storre framgang. Det
handlar bade om ndr vi gor saker och vad vi gor gemensamt.

Vilka debatter ska vi ta?

Vi har valt nagra specifika fragor som vi vill arbeta med, dar vi behover ert stod for att na
ett battre genomslag. For att fa likartade diskussioner samtidigt i hela landet tar vi ibland
fram lokala debattstommar som medlemsforetagen kan fylla pa och férsoka fa

publicerade i ortens tidning. Ofta ar den tidningen regional och da ar det bra att kontakta
foretaget i grannkommunen och |ata féretagens vd:ar underteckna artikeln tillsammans.

Under 2020 kommer Energiféretagen lyfta olika fragor som beror fjarr- och kraftvarmen.
Vivill bland annat se en politisk strategi for att starka och utveckla fjarr- och kraftvarmen,
vilket vi har lyft som en av tolv punkter. Du kan ldsa mer om dem har.

Vi kommer ocksa att lyfta fjarrvarmens roll i den cirkuldra ekonomin, liksom dess
betydelse i hela energisystemet. Nar det kommer ny statistik kan den ibland ocksa ge
anledning att skriva debattartiklar eller pressmeddelanden. Félj oss pa
www.energiforetagen.se och/eller prenumerera pa vart nyhetsbrev som kommer varje
vecka sa ser du aktuell debatt och far veta om vi har tagit fram nagot lokalt material.

Vilka ar dina starka lokala roster?

Vems rost hors dar du bor? Vem talar for fjarrvarme och vem ser hellre ett alternativ?
Vilka lokala utmaningar finns just dar ditt foretag verkar? | varje fraga finns det olika


https://www.energiforetagen.se/sa-tycker-vi/positioner/vi-behover-en-strategi-for-fjarr--och-kraftvarmens-roll-i-energisystemet/
http://www.energiforetagen.se/
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uppfattningar och meningsskiljaktigheter. For att kunna hitta ambassadorer som kan
hjalpa dig att driva dina fragor bor du forst veta vilka som ar for och emot fjarrvarme,
eller som d@nnu inte har en asikt det kan ibland vara lattare att fa dem att lyssna. De starka
rosterna kan vara allt fran kommunalrad och den engagerade partitalespersonen, till den
ivriga skribenten som skriver insdndare till tidningen varje vecka.

Skriv ner dem ni kdnner till. Lista ocksa fastighetsdgare och lokala organisationer och
foreningar som ni kanske kommer i kontakt med och som talar for eller emot fjarrvarme
(med “mot fjarrvarme” menar vi dem som hellre foresprakar ett alternativt system). Det
kan till exempel vara olika villaféreningar, bostadsrattsforeningar, tradgardsforeningar
eller miljdorganisationer. Se till att ambassadorer har aktuella fakta och information i de
amnen som debatteras, sa de har mojlighet att ta debatten for fjarrvarme pa sakliga
grunder. Folj kommande debatter och utvardera dem noga, sa kan du dra lardom av dem
for ditt framtida PR-arbete.

Vilka ska ni kontakta for att fa mediegenomslag?

Om du inte redan har en medielista pa journalister och opinionsbildare ar det dags att ta
fram en. Skriv ner de tidningar och bloggar du kommer pa som brukar skriva om
fjarrvdarme-, energi-, miljoé- och samhallsfragor, och da bade de som ar positiva och
negativa till just fjarrvdrme. Ta med dem ni haft kontakt med tidigare och anvand garna
en digital omvarldsbevakningstjanst (som Opoint, Twintip Insights, Lissly, Notified,
Talkwalker eller Meltwater) om du har méjlighet, for att utveckla listan efterhand. PR star
ju for Publika relationer, sa se starten som borjan pa en lang relation med olika medier
och personer som &r viktiga for dina fragor.

Lycka till i opinionsarbetet!
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